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Die gesamte Berentzen-Gruppe
setzt sich neuerdings intensiv
mit Fragen der Nachhaltigkeit
und des Klimaschutzes ausein-
ander. Die jetzt erreichte Kli-
maneutralitéit bei Produkten der
Konzerngesellschaft Vivaris soil
dabei ein sichtbares und wichti-
ges Zeichen fiir die Unterneh-
mensgruppe setzen. Seit Beginn
des Jahres sind die Produkte der
beiden Mineralwassermarken
Emsland Quelle und Mirkisch
Kristall sowie der Marke Mio
Mio, die liberwiegend in Mehr-
weggebinden abgefiillt werden,
vollstindig klimaneutral,

GZ Herr Volkner, hat Nachhaltig-
keit einen héheren Stellenwert be-
kommen?

Frank Vilkner Ich simme Ih-
rer Einschitzung zu, dass das
Thema Nachhaltigkeit einen im-
mer groReren Stellenwert bei Un-
termehmen einnimmt, auch bei
uns. Wir wollen uns diesem The-
ma als verantwortungsbewusstes
Unternehmen stellen. Dass Viva-
ris nun als Vorreiter innerhalb der
Berentzen-Gruppe agiert, ist aus
Gruppensicht ein logischer Schritt,
weil wir aufgrund unseres Sorti-
ments beim Nachhaltigkeitsaspekt
Jjetzt schon einen grofen Stellen-
wert haben. Seit Beginn des Jah-
res sind die Produkte der beiden
Mineralwassermarken Emsland
Quelle und Mirkisch Kristall so-
wie der Marke Mio Mio, die iiber-
wiegend in Mehrweggebinden ab-
gefiillt werden, vollstindig kli-
maneutral. Fiir Vivaris bedeutet
Klimaneutralitit nicht nur, die in
der eigenen Produktion verur-
sachten CO,-Emissionen zu kom-
pensieren. Wir betrachten viel-
mehr den gesamten CO,-Fufk-
abdruck einschlieflich der vorge-
lagerten Lieferkette und dem
Transport in den Handel.

GZ Wie hoch sind die geschiitzten
Emissionen fiir die drei genannten
Marken im Jahr 2020?

Volkner Insgesamt haben wir
fiir die drei Marken die fiir das
Jahr 2020 geschiitzten Emissionen
von iiber 10.000 Tonnen CO,
kompensiert.

GZ Wie erfdhrt der Kunde von
der Nachhaltigkeitsinitiative von
Vivaris als Vorreiter der Berentzen-
Gruppe?

Laura Schnober Natiirlich
mochten wir die Verbraucher auf
die Klimaneutralitit aufmerksam
machen. Dies erfolgt durch das
neue Label ,Klimaneutral“, wel-
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~Keine Mode-
erscheinung”

ches zukiinftig auf den Etiketten
zu finden ist. Die Umstellung der
Etiketten erfolgt nun Schritt fiir
Schritt. Das Sternchen, welches
ebenfalls auf dem neuen Label zu
finden ist, verweist auf eine ein-
deutige ID-Nummer. Durch die
Eingabe dieser ID-Nummer auf
der Homepage unseres Partners
»ClimatePartner” erhilt der Ver-
braucher transparent alle Infor-
mationen (iber die unterstiitzten
Klimaschutzprojekte und die kom-
pensierte Menge CO..

GZ Welche Klimatreiber inner-
halb des Unternehmens wollen Sie
in Zukunft weiter reduzieren?

Schnober Da wir in der Pro-
duktion schon mit 100 Prozent
Okostrom arbeiten, haben wir
schon eine deutliche Reduktion
bei den CO.-Emissionen erzielt.
Weitere Maffnahmen zur Reduk-
tion werden zurzeit im Rahmen
des Entwicklungsprozesses der
Berentzen-Gruppe definiert.

GZ Welche Zeitziele hat sich
die Berentzen-Gruppe bei ihrer
Unternehmenstochter Vivaris ge-
setzt?

Volkner Es geht uns weniger
um Zeit. Die Unternehmensgrup-
pe Berentzen produziert im Jahr

ungefdhr 5.500 Tonnen CO,. Wir
kompensieren aber durch die drei
Produkte, die wir klimaneutral
herstellen, mehr als 10.000 Tonnen
CO; pro Jahr. Wir gleichen also
viel mehr aus als wir selbst verur-
sachen. Wir haben uns fiir den
Produktansatz entschieden, nicht
filr den Unternehmensansatz.

GZ Welche konkreten Ziele verfol-
gen Sie mit ihrer Nachhaltigkeits-
strategie?

Volkmer Wir haben Mirkte, die
mehr oder weniger als gesittigt
gelten. Wenn man in diesen Mirk-
ten gewinnen mdchte, dann muss
man als Unternehmen zukunfts-
gewandt und modern sein, vor
allem, wenn es um gesamtgesell-
schaftliche Themen wie den Um-
weltschutz geht. Ansonsten ge-
hért man nicht zu der Spitze solch
einer Bewegung. Und natiirlich ist
es auch unser Ziel, iiber ein noch
weiter verbessertes Image letzt-
lich einen grofleren Skonomischen
Erfolg zu haben. Dieses positive
Image wirkt sich in Zukunft eben-
so auf andere Ebenen aus, wie
zum Beispiel bei der Suche nach
qualifiziertem Personal. Auf die-
sem Wege bekommen wir natiir-
lich auch besser die Talente der
Zukunft ans Unternehmen gebun-
den.

GZ Werden sich durch die klima-
neutralen Mafnahmen [Ihre Pro-
dukte in Zukunft verteuern?

Volkner Als Unternehmen ha-
ben wir grundsitzlich mit steigen-
den Kosten zu tun. Das betrifft die
meisten der wesentlichen Kosten-
arten, von Rohstoffen bis hin zur
Verpackung. Ein gerade jetzt sehr
wichtiges Beispiel ist die perma-
nente Beschaffung von Glas-Mehr-
weg bei steigenden Preisen. Ne-
ben dem Ersatz des natiirlichen
Schwundes, treibt die aktuell er-
freulicherweise stark steigende
Verbrauchernachfrage den Be-
darf. Das belastet alle Unterneh-
men, die auf dieses Gebinde set-
zen. In dem Kontext genereller
Kostenerhéhungen bei verschie-
denen Positionen nehmen wir
selbstverstindlich von Zeit zu
Zeit Anpassungen unserer Abga-
bepreise vor. Dies hat also keines-
wegs etwas mit unserer neuen
Nachhaltigkeitsstrategie zu tun,
diese wirkt sich nicht auf den
Preis aus. Da gibt es keinen Zu-
sammenhang.

Interview: Pierre Pfeiffer

Mehr Infos unler dieser Adresse:
www berentzen-gruppe de




