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DurchTradition und Innovation begeistert
Berentzendie Menschervon morgens bis
abendsmit denvielfaltigstenGetranke
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HerausforderndesMarktumfeld

Marktentwicklung

Wein und Spirituosen im Umsatztief

Trumps Zollpolitik: Fast jeder flinfte verarbeitende Betrieb splirt
die Folgen

No-Alcohol-Trend
Welthandel

Marktanteil von alkoholfreien Spirituosen-
Alternativen bleibt gering
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Streik, Energiekrise und Marktreformen:

Harte Zeiten fur Spirituosen Deutschlands wirtschaftliche Lage

Spirituosenmarkt - Deutsche trinken weniger
Hochprozentiges als zuvor

Gen Z trinkt weniger Alkohol -
Spirituosenbranche verliert 830
Milliarden Dollar Iran-Krieg: Welche Folgen hat der Krieg fir die Wirtschaft?


https://tacd.org/regulatory-cooperation-perhaps-boring-but-the-ttip-storm-on-the-horizon/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
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Der Reboundst einer neuenRealitatgewichen
Erwartete und tatsachlicheMarktentwicklung

MarktentwicklungSpirituosernin Deutschland
(Umsatz Index)

2022 2023 2024

- FErwartete Werte = |St-\Nerte

1| Prognose Statista 2021
2| MarktforschungsinstitutCircana

Erwartete Entwicklung

,

Tatsachliche Entwickluig

2025
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Auswirkungenauf unsereGeschaftsaktivitaten ‘2
Kennzahler2021¢ 2025
KonzeraUmsatzerldse KonzerrEBITDA KonzernEBIT
(in Mio. Euro) (in Mio. Euro) (in Mio. Euro)
-3,7%

+6,6
-10,7% +37,0%
+19,29

+20,7 % -199 %

+242%

2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025
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Strategische Kernthemen: Fokusmarke Berentzen

Berentzen Minis entwickeln sich gegen Marktrend deutlich positiv

Umsatzentwicklungerentzen Minis
(in TEUR)

+17,4 %

+ 24,7 %

+ 20,7 %
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Strategische Kernthemen: Fokusmarkéo Mio
Mio Mio zurtick auf dynamischem Wachstumspfad

Umsatzentwicklundgio Mio
(in TEUR)

+19,3 %

2022 2023

2024

+9,0%

2025




Strategische Kernthemen: Fokusmarkitrocasa

USZollpolitik mit negativem Impact e~
Umsatzentwicklundrruchtpressen CITBOCASN’
(in TEUR) PERFORMING FRESHNESS

+11,9 %

e 54 %
L 40C BE%

2022 2023 2024 2025



Unsere Konzernstrategie ‘

q

BERENTZERVOLVE 2030

Servingthe evolution of consumerbehavior

-
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Die Welt verandert sich

Nachhaltige Transformation der Gesellschaft und der —
Konsumentenbedurfnisse hat begonnen Gesundheitstrend Longevity: Auf der Suche nach dem

Jungbrunnen

€

Deutsche Wirtschaft weiter in Schwachephase

SPIRITUOSEN,

Spirituosenmarkt vor herausfordernden

Zeiten
GfK-Konsumstimmung triibt
Tribe Konsumstimmung SiCh Weiter ein
Verbraucher bleiben vorsichtig
Stand: 29.01.2025 09:29 Uhr
Sober Curiosity: Warum immer mehr
junge Menschen auf Alkohol
verzichten
Studie zum Getrankemarkt: Prost auf
SPIRITUOSENMARKT die Gesundheit!
Deutsche trinken weniger Hochprozentiges S —
als zuvor Kauflaune deutscher
Verbraucher lasst weiter nach
Dro ht Nachtleben gl’OBES Sterben" Das Konsumklima in Deutschland ist von Unsicherheit gepragt.

Verbraucher erwarten weniger Einkommen - also kaufen sie weniger und

Wie Deutschlands Clubs um Party-Nachwuchs ringen legen mehr Geld zurdck

Aktualisiert am 26. Februar 2025, 11:32 Uhr @ Quelle: ZEIT ONLINE, dpa, Reuters, akl




Neuartige Marke
und Produkte
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Neuartige Marken und Produkte
Gesellschaftlicher Wandel bietet daftir Opportunitéaten

Unsere Gesellschaft verandert sich.

Junge Zielgruppen pragen mit ihnren Gewohnheiten die e
Produkt und Markenlandschaft. Menschen sind zunehme o
= = auf der Suche nach neuartigen Produktegetrieben von

K( Neugier und dem Wunsch nach Individualitét und Experiencey
Immer mehr Verbraucherinnen und Verbraucher achten". :
zudem auf Angebote, die ihre Gesundheit und Langlebigh%
unterstutzen.




Neuartige Marken und Produkte
Aussichtsreiche Konzepte mit exzellentem Marktpotenzial
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Functional Lifestyle Drink

Launchphase

No / LowSpirituose

X KonzepT ¥ konzepr: NEUARTIGE SPRmvosE a

B
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Konzeptphase

Juice Dispenser

EntWiékIunqsphase

Limited Editions

LIMITED EDITION GETRANKE -
NEVERUNGEN
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Launchphase
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Neue Markte
EmergingMarkets mit Potenzial flr weitere Internationalisierung

Zahlreiche internationale Markte verandern sich.

In EmergindMarketstreibt die steigende Kaufkraft einer
wachsenden Mittelschicht die Nachfrage an und lasst di
Wirtschaft wachsen. Die zunehmende Urbanisierung
verandert Konsumgewohnheiten ungelegenheiten.
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X725

Neue Markte
Eintritt in Wachstumsregionen. Potential fur Premiwidandelsmarken undCitrocasa

. ( i

1| Kaufkraftindexentwicklung 2022025" Top 5 MetropolerNumbeq
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Neue Vertriebskanale
Verandertes Einkaufsverhalten schafft weitere Absatzmadglichkeiten

Unser Einkaufsverhalten verandert sich. _ -

Verbraucherinnen und Verbraucher wahlen vermenhrt ne .‘ 1
Verkaufsstatten und Vertriebskan&esowohl online als auc
offline.

- =
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Neue Vertriebskanale

Breitere Aufstellung mit zusatzlichen Partnern
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FOR ALL OF Us

PENNY.
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PERFORMING FRESHNESS M I n

Potenziale bisheriger Kernthemen



: X173
Scalinghe Core ’
Bestehende Themen bleiben relevant und werden ausgebaut

Berentzen Minis all year long Puschkimit vollstandigemNeuaufschlag Premiumkonzeptén Europa




S ¥ S
) | 3erenizet

KORN

4

l

v |

A

TITROCASF

{ste Schritte |

v

7]




E 4 { - } o
‘ [[ECTROLYTES + VITAM\NS c

g
[[[CTROLYTES JFLECTROLY TES + VITAMINS + Cjro c,

lC
, §




Puschki

PUSCHIN * pu5
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s FILTERED TO
CRYSTAL CLEAR PURITY.
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MIT MATEBLATTER-AUSZUG

MIT PASSIONSFRUCHTGESCHMACK

330 ml
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